
PROJETO DE IDENTIDADE VISUAL
Redesign de marca - Câmara Municipal de Goiânia
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TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL 
A
“Prefeitura de Goiânia” e a família Calibri para os textos 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopq rstuvwxyz
1234567890&?!$ (.,;:<>)

Myriad Pro - Bold
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1234567890&?!$ (.,;:<>)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopq rstuvwxyz
1234567890&?!$ (.,;:<>)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopq rstuvwxyz
1234567890&?!$ (.,;:<>)

Calibri

Desenvolvimento
Sustentável

Material extraído do Manual de Aplicação da Marca da Prefeitura de Goiânia



1. A maioria das câmaras municipais de capitais brasileiras 

u�lizam o brasão de armas de seu município como símbolo, 

seja ele próprio ou uma versão es�lizada. Há ocorrências em 

que câmara e prefeitura estão em consonância, compar�lhan-

do a mesma iden�dade visual. Assim como há capitais brasilei-

ras cujas câmaras municipais apresentam uma iden�dade 

visual própria sendo bem diversa em relação a sua prefeitura.

2. Quando câmara municipal e prefeitura u�lizam iden�dades 

visuais correspondentes, comunica-se que estes estão em 

HARMONIA e com CONGRUÊNCIA DE IDEIAS.

3. Ao se u�lizar o próprio brasão do município há a iden�fica-

ção imediata, por ser um símbolo oficial.

4. Por se tratar de uma iden�dade visual nova, há a necessida-

de de verificação sobre questões legais (como proceder para 

alterar oficialmente a iden�dade visual deste órgão público).
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do a mesma iden�dade visual. Assim como há capitais brasilei-

ras cujas câmaras municipais apresentam uma iden�dade 
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2. Quando câmara municipal e prefeitura u�lizam iden�dades 
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HARMONIA e com CONGRUÊNCIA DE IDEIAS.

3. Ao se u�lizar o próprio brasão do município há a iden�fica-

ção imediata, por ser um símbolo oficial.

4. Por se tratar de uma iden�dade visual nova, há a necessida-

de de verificação sobre questões legais (como proceder para 

alterar oficialmente a iden�dade visual deste órgão público).

ASPECTOS A SE PONDERAR
SOBRE A CRIAÇÃO/PADRONIZAÇÃO 
DE IDENTIDADE VISUAL



Proposta de iden�dade visual para a Câmara Municipal de Goiânia - 1ª etapa: adequação às normas da Prefeitura

Tipografia: Myriad Pro Bold

Por se tratar de uma fonte Sans Serif, transmite a ideia de modernidade e jovialidade
em relação a fontes serifadas. Por u�lizar o peso da fonte em negrito (bold) traz o conceito de 

força, potência, intensidade e autoridade.



1. A maioria das câmaras municipais de capitais brasileiras 

u�lizam o mesmo símbolo (geralmente o brasão do município) 

ou uma versão deste, porém com logo�po diferente em rela-

ção à Prefeitura.

2. Ao se diferenciar pela �pografia, mostra-se que a Câmara 

Municipal de Goiânia tem autonomia e personalidade própria.

3. Desafio: comunicar essa personalidade própria de forma 

harmônica, diferenciando-se da Prefeitura, porém ainda em 

consonância com a mesma.
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Municipal de Goiânia tem autonomia e personalidade própria.

3. Desafio: comunicar essa personalidade própria de forma 

harmônica, diferenciando-se da Prefeitura, porém ainda em 
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ASPECTOS A SE PONDERAR
SOBRE ALTERAÇÃO DA TIPOGRAFIA EM 
RELAÇÃO À IDENTIDADE VISUAL DA 
PREFEITURA DE GOIÂNIA



ALTERAÇÕES

Proposta de iden�dade visual para a Câmara Municipal de Goiânia - 2ª etapa: análise semân�ca e redesenho de logo�po

1. DESENHO DAS LETRAS: Eliminação do traço terminal da letra G para uma maior suavidade e leve abertura nos traços centrais 
das letras A, R, P e D a fim de dar mais leveza e a sensação de “respiro” ao logo�po. A Câmara Municipal é a Casa do Povo, não é 
rígida nem fechada. Pelo contrário. Dessa forma, a alteração proposta materializa que a Casa é um local aberto ao diálogo e à 
presença da população. 

2. DIAGRAMAÇÃO: Ao destacar pelo contraste de tamanho as palavras Câmara e Goiânia, enfa�za-se essas informações além de  
criar a possibilidade de alinhamento jus�ficado do logo�po, transmi�ndo a ideia de equilíbrio e eficiência.



Proposta de iden�dade visual para a Câmara Municipal de Goiânia - 3ª etapa: versões da assinatura para materiais ins�tucionais/tradicionais
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Proposta de iden�dade visual para a Câmara Municipal de Goiânia - Exemplos de aplicação da assinatura



Verde: referência ao campo verde, símbolo da esperança e da colheita, 
presente no escudo do brasão do município
Amarelo: referência ao ouro da coroa mural, lambel e flor de lis também 
presentes no brasão
Azul: referência ao céu presente na bandeira do estado de Goiás

Proposta de iden�dade visual para a Câmara Municipal de Goiânia - 4ª etapa: versões da assinatura para materiais publicitários/mídias sociais

CORES INSTITUCIONAIS


